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 ةشادات جهاز حماية المنافسة ومنع الممارسات الاحتكاريإر

 المعنية السوق تعريفبشأن 

 مقدمة

ضوء ممارسة جهاز حماية المنافسة ومنع  في وذلك ،فحص الأسواقل رئيسية أداة تعريف السوق المعنية يعد

الواردة في أحكام قانون حماية  ختصاصاتهلا( "الجهاز"الممارسات الاحتكارية )ويشار إليه فيما يلي بمسمى 

 حماية قانون")ويشار إليه فيما يلي بمسمى  2005لسنة  3رقم ومنع الممارسات الاحتكارية المنافسة 

 عن كشفالتي تتمثل في الو، ("التنفيذية اللائحة"فيما يلي بمسمى  االتنفيذية )ويشار إليه( ولائحته "المنافسة

بشأن الأدوات التنظيمية الضارة  الرأيوفحص التركزات الاقتصادية، وإبداء  ،الممارسات الضارة بالمنافسة

 .بالمنافسة

 وفقاً وذلك ،المعنية تعريف السوق بشأن الجهاز إلى بيان سياسة الماثلةتهدف الإرشادات ضوء ذلك،  يفو

لجهات ل قواعد وأسس تحليل هذا المفهوم إيضاح بهدف وذلك ،التنفيذية ولائحته المنافسة حماية قانون لأحكام

 . قانون حماية المنافسةوالأشخاص المخاطبة ب نفاذ القانونإالقائمة على تطبيق والمعنية من الجهات 

لأشهر المعايير التي يتم ليست حصرية  أمثلة توضيحيةو عامة إرشاداتهذا ولا توفر هذه الإرشادات سوى 

للجهاز و. ( اللائحة التنفيذية6( من القانون، والمادة )3)لأحكام المادة الاعتماد عليها لتحديد السوق المعنية وفقاً 

نسب في لأأنها ا إذا تبين لكل حالة على حدة اوفقً غيرها أو  الواردة بالإرشاداتكل المعايير أو  الأخذ ببعض

 . ةتعريف السوق المعني

في القرارات التي يصدرها بتعريفات السوق المعنية التي غير مقيد بشكل عام الجهاز كما تجدر الإشارة إلى أن 

أو  الفترة الزمنية للفحصأو  الحالة محل الفحص تعريف السوق قد يختلف حسبحيث إن بق وأصدرها، س

 عوامل أخرى.

 السوق لتعريف خاصةال حكامالأ ،اثانيً  ؛تعريف السوق المعنيةل العامة الأحكام، أولاً  :فيما يلي عرضوسيتم 

 ختامية.الحكام الأ ،اثالثً و؛ المعنية
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 تعريف السوق المعنيةل العامة: الأحكام أولاً 

التي تقوم على عنصرين هما  السوق": أنها علىالسوق المعنية  المنافسة حماية قانون من( 3) المادة تعرف

 اوموضوعيً  اعمليً  بديلًا  منها كل يعد التي تلك المعنية جاتتالمن وتكون. الجغرافي والنطاقالمنتجات المعنية 

 التنافس فرص أخذ مع التنافس ظروف فيها تتجانس معينة جغرافية منطقة الجغرافي النطاق ويعني الآخر، عن

وذلك كله وفقا للمعايير التي تبينها اللائحة التنفيذية بما يتفق مع أهداف وأحكام هذا  الاعتبار، في المحتملة

 القانون." 

  :يخص فيماجهاز عند تحديد السوق المعنية، وذلك الالتي يعتمد عليها  المنهجية بيانضوء ذلك، سيتم  وفي

 .لتعريف السوق المعنية التحليلات الاقتصادية المختلفة ج( ثم ،النطاق الجغرافي( ب ،المنتج المعني (أ

  المنتج المعني (أ

المنتجات التي  هي المنتجات المعنية: - "أولًا : كالآتيالمعنية  المنتجات( من اللائحة التنفيذية 6المادة ) تعرف

للآخر، ويؤخذ في الاعتبار عند تحديد وجهة  اوموضوعيً  اعمليً  يعد كل منها، من وجهة نظر المستهلك، بديلًا 

 :الآتي -على وجه الخصوص  -نظر المستهلك المشار إليه 

 .الاستخدامأو  تماثل المنتج محل الفحص مع منتج آخر في الخواص (1

أو  في السعر النسبيمدى قدرة المشترين على التحول من المنتج محل الفحص إلى منتج آخر نتيجة للتغير  (2

 .عوامل تنافسية أخرىنتيجة لأي 

على أساس تحول  التجاريةهذه الحالة، يجوز الأخذ في الاعتبار ما إذا كان البائعون يتخذون قرارتهم  وفي

نتيجة لأي عوامل أو  السعر في النسبي للتغير نتيجة آخر منتج إلىالمشترين من المنتج محل الفحص  هؤلاء

 ".أخرىتنافسية 

 امع بيان كيفية تطبيقه من اللائحة التنفيذية (6) المادة في اعليه المنصوص المعايير (1 :ناولت يتمس ،وعليه

 .نظر المستهلك في المنتج المعني هةوج تحديدل الوسائل المستخدمة (2 إلى بالإضافة ،المعنيةلتعريف المنتجات 
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 المعني المنتج لتحديد التنفيذية اللائحة من( 6) المادة في عليها المنصوص المعايير -1

 محل المنتج بتحديد أولًا  الجهاز يقوم التنفيذية، اللائحة من( 6) المادة في عليها المنصوص المعايير لفحص

أو  لمقارنته مع المنتجات الشبيهة وذلك – التنظيمية الأداةأو  الاقتصادي التركزأو  لفةامخال أي محل –الفحص 

مدى قدرة تحول المشترين من المنتج محل الفحص فحص  كذلكمن حيث الخواص والاستخدام و المماثلة

 . مماثلةأو  لمنتجات أخرى شبيهة

يخص المنتج المعني  فيما التنفيذية اللائحة من( 6) المادة في عليها المنصوص المعايير فحص يتم أنه كما

المنافسة المستهلك في ضوء قانون حماية حيث يعد  ؛المنتجأو  المُصنِع وليس ،المستهلك نظر وجهة من

 ىحدإالمستهلك في أو  الشخص الذي يستهلك المنتجات محل الفحص، والذي قد يكون المستهلك النهائي،

موزع يقوم أو  ، كشركة تستخدم المنتج محل الفحص كمادة خام في منتجاتها،التوزيعأو  مراحل الإنتاج

  بتوزيع المنتج محل الفحص على المستهلكين.

 :يلي فيما التنفيذية اللائحة من( 6) المادة في عليها المنصوص المعايير بيان سيتم في ضوء ذلك،و

 الخواص والاستخدام  من حيثخر آتماثل المنتج محل الفحص مع منتج  مدى فحصالمعيار الأول: 

عند تحديد المنتجات  خذ في الاعتبارؤإن معيار التماثل في الخواص والاستخدام هو من أهم المعايير التي ت

 الآتي:  فحصخلال  منمحل الفحص  منتجللمدى وجود بدائل  دراسةيتم  حيث ،المعنية

 من الخواص. اغيرهأو  خصائصأو  وصفأو  من شكل محل الفحص بالمنتج الخاصة الخواص 

 الشبيهة المنتجات مع ومقارنتها الاستخدامات كافة دراسة يتم حيث ،محل الفحص المنتج استخدامات 

  .لبعضها البعض بدائل المنتجات تلك اعتبار إمكانية مدى لتحديد

 التطبيق الفعلي لهذه الحالة.( 1ويوضح المثال رقم )

 (2022) التوكتوك(: قضية 1) رقم مثال

مصنعي منتج التوكتوك، قام الجهاز بدراسة الخواص والاستخدام لذلك المنتج، وذلك  أحدلفحص ممارسات 

 للمنتج محل الفحص.وجود بدائل مدى للوقوف على 
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التوكتوك هو مركبة صغيرة تسير على ثلاث عجلات، وهو وسيلة لنقل ما لا يزيد عن ثلاثة تبين أن  حيث

يتيح له سهولة التنقل في  التوكتوك ن صغر حجمتبين أكون مقابل أجر مالي. حيث ما يعادة ذلك و ،أفراد

، كما أن الأدوات ارباعية العجلات السير بهالضيقة التي لا تستطيع المركبات أو  الطرق غير الممهدة

 .سير السيارات فيهال ةالتوكتوك في جميع الطرق المتاح تسمح بسيرالمرور لا تنظيم التنظيمية الخاصة ب

 بدائل بمثابةما إذا كانوا عوعليه، تم فحص أنواع المركبات الأخرى الأقل من الأربع عجلات للتعرف 

 والاستخدام.للتوكتوك من حيث الخواص 

، يختلف منتج التوكتوك عن المركبات الأخرى ذات الثلاث وجهة نظر المستهلكحيث تبين للجهاز أنه من 

منتج الدراجات النارية ، ونقل البضائعلاستخدام ذلك المنتج هو حيث إن منتج التروسيكل،  ، مثل:عجلات

  .وذلك من حيث حجم المنتج وسعة المحرك وعدد الركاب ،)الموتوسيكل(

، وبالتالي الشبيهة الأخرىتماثل في الخواص والاستخدام بين التوكتوك والمنتجات  تبين عدم وجودوعليه، 

 نظر المستهلك. ةلا يعد أي منهم بديلًا للتوكتوك من وجه

 من نيمختلف ينمنتجالتبين أن  المستعمل، حيث التوكتوكالجديد مع  التوكتوكتم دراسة مدى تشابه منتج  كما

 ، وذلك لاختلاف السعر والجودة وخدمات ما بعد البيع والعمر الافتراضي الخاصة بكلالمستهلك نظر وجهة

 منهما.

 .منتج التوكتوك الجديدوعليه، تبين للجهاز أن المنتج المعني في تلك الحالة هو 

الاستخدام  فيله بديل  ليس -نظر المستهلك  ةوجه من -فإنه في حال تبين من الفحص أن المنتج  ،وعليه

 الثانيفحص المعيار  لىإلا يتم اللجوء  وبالتالي ،ذاته دح في مستقل منتج يعد الحالة هذهفهو في والخواص 

 حيث من سواء بدائل له المنتج نأفي حال تبين  أما .(2) رقم المثال في موضح هو كما النسبيالمتعلق بالتغير 

تبين عدم اكتفاء المعيار الأول لتحديد ما إذا كانت المنتجات محل الفحص تعد بدائل أو  الخواصأو  الاستخدام

في العوامل التنافسية أو  الأسعار في النسبي التغيرب والخاص الثاني المعيار دراسة فإنه يتم ،لبعضهم البعض

كما هو  ،البعضلبعضها  بدائل المنتجات تلك اعتبار إمكانيةمدى  لتحديدالشبيهة  المنتجاتب الأخرى الخاصة

 .دناهأ سيرد ما نحو علىو (3موضح في المثال رقم )
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 (2019) نقل الركاب(: قضية 3) رقم مثال

شركات خدمات نقل الركاب باستعمال سيارات خاصة عن طريق التطبيقات  حدىإاستحواذ فحص في إطار 

مع جميع وسائل النقل  المنتجذلك خواص واستخدام  مقارنة، قام الجهاز بعلى شركة أخرى الإلكترونية

 وجود بدائل للمنتج محل الفحص.مدى ، وذلك للوقوف على الأخرى

 (2022) الطعام توصيل منصات(: قضية 2مثال رقم )

مع ذلك المنتج خواص واستخدام بمقارنة أثناء فحص إحدى ممارسات منصات توصيل الطعام  الجهاز قام

، وذلك للوقوف على لكترونية الخاصة بكل مطعم على حدةصات الإالمنأو  خدمات طلب الطعام عبر الهاتف

 محل الفحص. الخدمةأو  وجود بدائل للمنتجمدى 

عن الطلب عن  اوموضوعي   اعملي   بديلًا لا يعد الهاتف  أن طلب الطعام عن طريق أولًا  للجهازتبين  حيث

يوفر طلب الطعام عن طريق ، حيث من وجهة نظر المستهلك خواصمن حيث ال لكترونيةطريق المنصات الإ

يوفر الطلب كما  أعلى.نسبة الخطأ البشري عبر الهاتف ف ،الطلب عبر الهاتفب مقارنةالإنترنت دقة ومميزات 

منصات طلب الطعام أو  التطبيقات ين أنبه تنأبالإضافة إلى  ،نترنت إمكانية تصفح قوائم الطعامعن طريق الإ

عن طريق الهاتف عن الطلب  اويتم تفضيله نترنتريحة التي تجيد استخدام الإبالنسبة للش أكثر ةعد مريحت

وعلى النقيض، يوجد شريحة من المستهلكين لا تجيد استخدام التكنولوجيا ومن ثم تفضل  .والاتصال بالمطعم

 . الطلب عبر الهاتف

ا عن المنصات ا وموضوعي  بديلًا عملي  عد تلا الإلكترونية الخاصة بكل مطعم  المنصاتأن كما تبين للجهاز 

حيث إن من حيث الخواص والاستخدام من وجهة نظر المستهلك،  ، وذلكالإلكترونية التي تجمع عدة مطاعم

 والطلب مقارنة والتنوع المنصات الإلكترونية الخاصة بكل مطعم لا تتسم بالسهولة النسبية من حيث التصفح

 . بالمنصات التي تجمع عدة مطاعم

فحص مدى تماثل المنتج محل الفحص مع الأول فقط وهو  المعيارمن خلال تم تحديد المنتج المعني وعليه، 

والخاص بقدرة المستهلكين دون الحاجة للنظر إلى المعيار الثاني  خر من حيث الخواص والاستخدامآمنتج 

 خدمة عرض وطلب الطعام عن طريق المنصات الإلكترونية التي المنتج المعني هو، ليتبين أن على التحول

 .تجمع عدة مطاعم
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  لى نقطةإلنقل من نقطة ا أولًا  ب:لركااسائل نقل ونوعين مختلفين من د جوز ولجهااسة دراضحت أوو

(Point – to – Point) باص والأوتوبيس والمترو، ومن ناحية  ليشمل الميكروباص والميني( )نقل منتظم

 التوكتوكوية رلنات اجارالداليشمل  (نقل غير منتظم) (Door – to –Door) بلى باب إمن باالنقل  أخرى

 والتاكسي ونقل الركاب باستخدام السيارات الخاصة. 

منتظم، لالنقل غير تبين للجهاز وجود اختلافات من وجهة نظر المستهلك بين خدمات النقل المنتظم وخدمات او

من خلال الطريقة العملية أو  ، سواء من خلال التطبيقاتلنقل المنتظماخدمات النقل عن طريق  دحيث لا تع

 لخدمة نقل الركاب غير المنتظم لاختلاف الخواص والاستخدام.  اوموضوعي   اعملي   بديلًا 

النقل  وسائل وجهة نظر المستهلك بين كما أنه تبين للجهاز وجود اختلاف من حيث الخواص والاستخدام من

في الطريق.  لإيقاف وسائل النقمنتظم من خلال الغير من خلال التطبيقات، والنقل  الذي يتم تظممنالغير 

سيارات أو  ن التاكسي الأبيضلآراء المستهلكين، أ الجهاز جراهأستبيان الذي الامن واقع اتضح حيث إنه 

الإلكترونية باستعمال  لمنصاتخدمة النقل عن طريق ال اا وموضوعي   عملي  بديلًا  واعدي لا الأجرة التقليدية

 من حيث الخواص والاستخدام. لوجود اختلاف الملاكيالسيارات 

 

في العوامل التنافسية أو  تحول المستهلكين نتيجة تغير نسبي في الأسعار قدرةمعيار الثاني: فحص مدى ال

 الأخرى

ل  المستهلكينقدرة  مدى بفحص الجهاز يقوم إلى منتج آخر بديل نتيجة التغير  الفحص محلالمنتج  منعلى التحوُّ

ي عوامل تنافسية أخرى )عوامل غير لأ نتيجةأو  زيادة الأسعار( خاصة ،السعرية العواملالنسبي في السعر )

من تماثل المنتج مع منتجات أخرى من حيث الخواص والاستخدام في حال توافر الشرط الأول  وذلك ،سعرية(

 : وذلك كما يلي المستهلك،على مدى اعتبار المنتجات محل الفحص بدائل من وجهة نظر  قوفلوأجل امن 

 في حالة تغير سعر المنتج  الطلب يةاحمن ن المستهلكين فعل رد بدارسة الجهاز يقوم :سعرية عوامل

 بشكل يتم ذلكو. والاستخدام الخواص حيث من تشابهت وإن حتىالمنتجات الشبيهة، أو  محل الفحص

مثل اختبار المحتكر  -بالفقرة )ج(  أدناه المذكورة الاقتصادية التحليلات استخداممن خلال كمي 

 Cross-Price) مرونة الطلب المتقاطعة واختبار، Hypothetical Monopolist Test)) الافتراضي
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Elasticity of Demand)، واختبار ارتباط الأسعار ((Stigler and Sherwin Price Correlations،  أو

 .أدناه( 1) رقم ولدبالج كورةذالم المصادر من أي استخداممن خلال  ،نوعيبشكل 

 التطبيق الفعلي لهذه الحالة. (5و) (4رقم ) الأمثلةوضح تو

 (2023) مراكز التحاليل والأشعة والمستشفيات(: قضية 5) رقم مثال

تركز اقتصادي بين شركة توفر خدمات التحاليل والأشعة على إحدى المستشفيات، قام فحص في إطار 

 المنتجات محل الفحص، وهو منتج خدمات التحاليل الطبية. لأحدالجهاز بتحديد السوق المعنية 

خدمات التحاليل الطبية المقدمة من ب تشابه الخواص والاستخدام الخاصةمن ه بالرغم أنحيث تبين للجهاز 

المستشفيات الخاصة وخدمات التحاليل الطبية المقدمة من معامل التحاليل المستقلة، إلا أن هناك فرق كبير 

 لمستهلك من التحول بينهم.ل يحولفي السعر بينهم، وبالتالي لا 

خدمات تمثل سوق منفصلة عن اصة دمات التحاليل الطبية المقدمة من المستشفيات الخخ فقد تبين أنوعليه، 

  التحاليل الطبية المقدمة من معامل التحاليل المستقلة.

 

 (2020) الكحولية المشروبات(: قضية 4مثال رقم )

 توزيع شركاتبسؤال  ثناء فحص ممارسات إحدى الشركات المنتجة للمشروبات الكحوليةأالجهاز  قام

 للتوصل - عن طريق الاجتماع معهم وتحرير محاضر جمع الاستدلالات - منتجات المشروبات الكحولية

 . %10 إلى %5حوالي  ةبسيطبنسبة  المنتج ذلك سعر رفع حالة في المستهلك فعل رد إلى

تبين أنه في حال زيادة سعر  وبناء على تلك الاجتماعات وعلى التحليلات الاقتصادية التي قام بها الجهاز،

 المنتج ذلك استهلاك يزال لاوخر آ، لن يتحول المستهلكين إلى منتج %10إلى  %5حوالي ذلك المنتج بنسبة 

 . ع سعرهافتراولا يتأثر بشكل كبير بالرغم من  مرتفع

، تم اقتصار المنتج المعني عليهموضوعي للمنتج محل الفحص. وأو  عمليأي بديل  وجودتبين عدم  بالتالي،

 على المنتج محل الفحص فقط.
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 تحول المستهلك من المنتج محل الفحص  قدرة مدى بدراسة الجهاز يقوم :الأخرى التنافسية العوامل

 يراها لا قد ،والاستخدام الخواص حيث من المنتجات تشابهت وإنحيث إنه  ؛شبيه رإلى منتج آخ

الخدمات الإضافية التي تصُاحب  توافرأو  التجارية، العلامةأو  الجودة اختلاف بسبب بدائل ستهلكالم

 .بعد البيع(أو  قبل ما اتخدم مثلبيع المنتج )

 ( التطبيق الفعلي لهذه الحالة.6ويوضح المثال رقم )

 (2020) لمستشفياتا(: قضية 6) رقم مثال

للمنتج مستشفيات، قام الجهاز بفحص مدى وجود بدائل ال تين منمجموع تركز اقتصادي بينفحص في إطار 

التابعة للهيئات تلك المستشفيات الخاصة مع المستشفيات الحكومية والجامعية ومن خلال مقارنة  الفحص محل

 .من حيث العوامل التنافسيةمن وجهة نظر المستهلك 

 ةوموضوعي ةل عمليائبد واعديلا  التابعة للهيئاتوالجامعية و تبين للجهاز أن المستشفيات الحكوميةحيث 

من المنتج محل الفحص إلى وذلك بفحص المعيار الثاني الخاص بتحول المستهلك  للمستشفيات الخاصة،

الخدمات المقدمة في المستشفيات  مستوىبالنظر إلى حيث إنه  بسبب العوامل التنافسية، شبيه رمنتج آخ

يتبين المنظمة لذلك القطاع القوانين والقرارات المصرية بالإضافة إلى ، والجامعية والتابعة للهيئات الحكومية

لا تعد بديلًا هذه المستشفيات  نإف . وبالتالي،الأنواع المختلفة من المستشفياتك فوارق في التنظيم بين أن هنا

 المستشفيات الخاصة من وجهة نظر المستهلك. عن

منفصلة عن المستشفيات الحكومية والجامعية  االمستشفيات الخاصة تمثل سوقً  تبين أنفقد وعليه، 

 . الإطار التنظيميالخدمة واختلاف  مستوىمن حيث  مستشفيات التابعة للهيئاتوال

 المستهلكين نسبةأو  عدد بدراسةالمعيار، قد يقوم الجهاز في بعض الحالات  ذلك دراسةلالِإشارة إلى أنه  وتجدر

 محل المنتجات أنعلى مؤشر أقوى  يكونذلك إن إذا قام بالتحول عدد كبير، فحيث إنه بالتحول؛  يقومون الذين

  .البعض لبعضها بديلة المقارنة

لايلا  الفحص محلللمنتج  شبيه منتجن وجود فإوعليه،  وعلى العكس ، البعضلبعضهما  بديلًا  نعني أنهما يشَُك ِ

 قد حيث .المعنية السوق ذات وفي بدائل اعتبارها مأسعارها متطابقة ليتأو  أن تكون المنتجات يجبلا  من ذلك،

قد يتشابه منتجين من حيث الخواص والاستخدام بعض الحالات  فيأنه  ،أعلاه المذكورة المعايير دراسةمن  يتبين
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 لبعض بدائل منتجين المستهلكون يعتبر أنأو  المستهلك، نظر وجهة من البعض لبعضهمائل بد يعدونإلا أنهم لا 

 . جودتهمأو  أسعارهم اختلاف من بالرغم

  المعنيالمنتج نظر المستهلك في  ةوجهتحديد ل المستخدمة وسائلال -2

 مدى وجود منتجات بديلة للمنتج محل الفحص، وذلكلمعرفة نظر المستهلك  ةجهاز على تحديد وجهاليعتمد 

كما سيتم غير مباشر بشكل أو  (الاجتماعاتأو  باستخدام الدراسات الاستقصائيةعلى الأخص وبشكل مباشر )

 (. 1بيانه في الجدول رقم )

 المعني المنتج وجهة نظر المستهلك في لتحديدالمستخدمة  الوسائل(: 1رقم ) الجدول

 الشرح  الوسيلة المستخدمة

من  المستهلكين رأي استطلاع

 العملاءأو  النهائيين المستهلكين

الأشخاص التي تستخدم أو 

 المنتج محل الفحص كمادة خام

 كمدخل إنتاج. أو 

 

 عنالذين يمثلون جانب الطلب في السوق  المستهلكين رأي استطلاع يتم

عن  لهمالسؤ وذلكاستبيانات  وإرسال استدلالات جمع محاضر عقد طريق

 ،زيادة في الأسعار حدوث حالة فيعن رد فعلهم و المنتجم ااستخد كيفية

 وذلك رى،الأخ المنتجات إلى الفحص محل منتجال من التحول تكاليف وكذا

 .البعض لبعضهم بدائل كونهم مدى لتحديد

في الوسيلة  ههذالإشارة إلى أن الجهاز يعتمد بشكل أساسي على  وتجدر

 .المعني المنتج تحديد

 محل الشخص رأي استطلاع

 المنافسة والأشخاص الفحص

  .له

الأشخاص العاملين بالسوق والبيانات  أقوال الجهاز يستخدميمكن أن 

الواردة منهم إلى جانب استراتيجياتهم التجارية التي يطبقوها كأساليب 

الشركات  تلكقد تشير وثائق  ،فعلى سبيل المثال .يالمعنلتحديد المنتج 

تجريها الدراسات التي أو  الكشوفات العامةأو  )مثل الاتصالات الداخلية

خطط العمل التجاري( إلى المنتج أو  الشركة بشأن تفضيلات المستهلكين

ل البديل الأقرب لمنتجها أنه ترىالذي   نظر وجهة يعكس مما ،يشَُك ِ

 . المستهلك
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 الشخص موزعي رأي استطلاع

 والأشخاص الفحص محل

  .له المنافسة

ن ين النهائييالمستهلك كثرة عددفي حالة  يقوم الجهاز باتباع هذه الطريقة

إلى جانب  ،يصل عددهم إلى ملايين المستهلكين( قد ،)في بعض الحالات

ه  عدم التأكد وعدم الدقة في الإجابات التي يمنحوها على الأسئلة التي توَُجَّ

لهم  كممثلن يفقد يلجأ الجهاز إلى البائع ،إليهم في الدراسات الاستقصائية

( من اللائحة التنفيذية على الأخذ في الاعتبار 6المادة ) بأحكام عملًا  وذلك

"ما إذا كان البائعون يتخذون الآتي في القيام بتحديد السوق المعني: 

قراراتهم التجارية على أساس تحول المشترين عن المنتجات إلى منتجات 

  ".الأخرىفي العوامل التنافسية أو  أخرى نتيجة التغير النسبي في السعر

( 2010جهاز في قضية زيوت الطعام النباتية )السبيل المثال، اعتمد  على

المعني على الشهادات والبيانات التي أدلى بها تجار  المنتجمن أجل تحديد 

ن والتجزئة لإثبات رد فعل المشترين الذين يتعاملون معهم )المستهلك

 ،(الفحص محلن( تجاه تغير سعر زيت الطعام المخلوط )المنتج والنهائي

 أقوال الوكلاء على( 2021) السيارات قضية في الجهاز اعتمد كما

وجهة نظر المستهلك من حيث خواص واستخدام الفئات  لبيان الموزعينو

 .صةالمختلفة من السيارات الخا

دين الذين ا رأي استطلاع لمُوَر ِ

 محل الأشخاصيتعاملون مع 

 .الفحص

معلومات كافية عن المنتج محل  الشخص محل الفحص مورديكون لدى  قد

الفحص، ولذلك قد يقوم فريق العمل بإجراء اجتماعات مع الموردين لفهم 

 .طبيعة المنتج

 أن يتم استطلاع رأي خبراء يمكنعلى سبيل الاستثناء وفي حالات ضيقة  .الخبراء رأي استطلاع

لفهم طبيعة المنتج خاصة إذا كان المنتج معقد، وذلك بالأخص من  معنيين

خلال الاجتماع معهم. ويفضل أن يكون الخبراء محايدين ومنفصلين عن 

  الأشخاص محل الفحص.

 راءآ مع الخبراء راءآفي حالة تعارض  نهأالإشارة إلى  وتجدر

 المولاس قضية ذلك عن ومثال. المستهلكين برأي خذالأ يتم ،المستهلكين

 لدبسعملياً  بديلًا  ليس دبس البنجر نأ ينالمستهلكاعتبر  حيث(، 2008)
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 يعدوايمكن أن  المنتجين نأالخبراء اعتبروا  نأفي حين  السكر قصب

المنتجين من  كلا أن إلى الجهاز توصل وعليه، البعض. البعضهم ائلبد

لبعضهما البعض يلين كبد ايراهم لا المستهلكلأن  سوقين مختلفينيشكلان 

 .في السوق المعني

 اوتكمن عدم دقة الاعتماد على الخبراء في أن الرأي العلمي وإن صح علميً 

بشأن خصائص المنتج، قد لا يعكس وجهة نظر المستهلك وهو الذي يمثل 

  في تعريف السوق المعني. يالمعيار الرئيس

 محل المنتج من التحولهناك العديد من الاختبارات الاقتصادية لتقييم قابلية  .الأسعار أنماطتحليل 

 الفقرة في توضيحهمم يتسوعلى أساس الأسعار،  خرآ منتج إلى الفحص

 )ج(. 

ولاء لعلامة دراسة مدى وجود 

 .لمنتج معينتجارية 

هناك ولاء مرتفع من قبل المستهلك لعلامة في بعض الحالات، قد يكون 

المنتجات  يجعل بشكل لاة دون العلامات التجارية المنافسة، ينمعتجارية 

، العلامة التجارية تلكلمنتجات بدائل  التابعة للعلامات التجارية المنافسة

 .ويضعها في سوق معنية منفصل

 تنظيمية أدوات وجوددراسة 

 مرتبطة بالحالة محل الفحص.

فحص من قدرة المستهلك قد تحد الأدوات التنظيمية الخاصة بالمنتج محل ال

 (.1على التحول إلى المنتجات الشبيهة، كما تم توضيحه في المثال رقم )

 النطاق الجغرافي (ب

المنطقة الجغرافية ثانياً: النطاق الجغرافي: هو " :كالآتي( من اللائحة التنفيذية النطاق الجغرافي 6عرفت المادة )

التنافس المحتملة في الاعتبار، وذلك كله وفقًا لأي من المعيارين التي تتجانس فيها ظروف التنافس مع أخذ فرص 

 :الآتيين

مدى قدرة المشترين للمنتج المعنى على الانتقال من المنطقة الجغرافية محل الفحص إلى منطقة أخرى  (1

 .نتيجة للعوامل التنافسية الأخرىأو  خارجها نتيجة التغير النسبي في السعرأو  في مصر
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خارجها على الانتقال إلى المنطقة الجغرافية محل أو  البائعين للمنتج المعني في مصرمدى قدرة  (2

نتيجة للعوامل أو  الفحص التي يتواجد فيها مشتري المنتج المعني نتيجة للتغير النسبي في السعر

 .التنافسية الأخرى

( سالفي الذكر من 2، 1البندين )البائعين الواردة في أو  في الاعتبار عند تحديد مدى قدرة المشترين ويؤخذ

 :( الآتيا)ثانيً 

تكاليف النقل بين المنطقة الجغرافية محل الفحص والمناطق الجغرافية الأخرى، بما في ذلك تكلفة  (أ

التأمين، والوقت اللازم لتزويد المنطقة الجغرافية محل الفحص بالمنتج المعنى من مناطق جغرافية 

 .من الخارجأو  أخرى في مصر

 لقيود الجمركية وغير الجمركية على المستويين المحلى والخارجي."ا (ب

لائحة التنفيذية مع بيان كيفية تطبيقهم ( من ال6ا في المادة )المنصوص عليه اييرالمع (1بيان يتم س وعليه،

 .الجغرافي النطاق تحديدل الوسائل المستخدمة (2 إلى بالإضافة ،الجغرافي النطاق لتحديد

 ( من اللائحة التنفيذية لتحديد النطاق الجغرافي6عليها في المادة ) صالمنصو المعايير -1

 التركزأو  لفةاالمخب المتأثرينالبائعين أو  المستهلكين بتحديدالجهاز  يقوم علاه،أ المذكورةالمعايير  لفحص

 للمنطقة البديلة الجغرافية المناطق بتحديد الجهاز يقوم ،. وبالتاليمحل الفحص التنظيمية الأداةأو  الاقتصادي

 خلال من وذلك ،فيها نسةامتج المنافسة ظروف أن البائعينأو  المستهلكين يرى التي المنطقةأو  ،الفحص محل

أخرى  مناطق إلى الفحص محل الجغرافية المنطقة منالبائعين على الانتقال أو  المستهلكين قدرة دراسة

 أنأو  محافظة، داخل معينة منطقة ليشمل امحدودً  النطاق يكون أن الممكنمن ف ،للحصول على المنتج المعني

 .دول عدة ليشمل اواسعً  يكون

ولكن لا يجب  ،من حيث الطلب ومن حيث العرض النطاق الجغرافيفحص  ه يتموبخلاف المنتج المعني، فإن

  أن يتم تحليلهما مجتمعين، فمن الممكن الاستناد إلى أي منهما.

 تلك بيان سيتم عليهو الجغرافي، النطاق لتحديد المستخدمة المعايير إلى( من اللائحة التنفيذية 6المادة ) شارتأو

 :يلي فيما المعايير
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 من حيث الطلب بدائل وجودمدى  فحصالمعيار الأول: 

 المستهلكفي السوق وذلك من أجل معرفة ما إذا كان جانب الطلب  على في دراسة هذا المعيار الجهاز يعتمد

 . صمنطقة جغرافية أخرى بخلاف المنطقة محل الفح ةمن أيالمعني  منتجيستطيع اقتناء ال

له بدائل في مناطق جغرافية مختلفة عن المنطقة محل الفحص،  المعنيالمنتج  أن نومستهلكال اعتبر إذاحيث إنه 

 .في نطاق جغرافي واحد نيعدو وبالتاليفي هذه المناطق متجانسة،  منافسةال ظروف أن إلىفإن ذلك قد يشير 

 عملي عن ذلك.  مثال( 7رقم ) المثال ويوضح

 (2019) لبترولا (: قضية7) رقم مثال

قام الجهاز بتحديد النطاق الجغرافي الجهاز بلاغ ضد إحدى الشركات العاملة بقطاع البترول، فحص في إطار 

 نزين.بلمحطات ال

مدى سهولة الوصول إلى هذه المحطات  وعوامل تحديد النطاق الجغرافي ه أحده من حيث تبين للجهاز أن

. وقد توصل الجهاز إلى أن النطاق ، وذلك من وجهة نظر المستهلكعلى محطة الوقود محل الدراسة قياسًا

محل الفحص بستين دقيقة بالنسبة للمناطق النائية،  ةالجغرافي يشمل محطات الوقود التي تبعد عن المحط

 لمناطق الحيوية.لثين دقيقة وثلا

، وأن من العوامل بالأخذ في الاعتبار خصائص المنتج المعنيالنطاق الجغرافي يتم تحديده  فقد تبين أنوعليه، 

  التي يمكن دراستها هي عامل سهولة تنقل المستهلك داخل المناطق محل الفحص.

 من حيث العرض بدائل وجود مدى فحصالمعيار الثاني: 

 ،لتحديد النطاق الجغرافي السوق في العرض جانب على كذلك الجهاز يعتمد ،المعني المنتج بخلافحيث إنه 

 المنطقة الجغرافية محل الفحص إلى يستطيع الانتقال من منطقة أخرى البائعوذلك من أجل معرفة ما إذا كان 

  .المعني توزيع المنتجأو  لتصنيع

جغرافية مختلفة، فإن  مناطقفي المعني توزيع المنتج أو  البائع له القدرة على الانتقال لتصنيع كان إذاحيث إنه 

  .في نطاق جغرافي واحد نيعدو وبالتاليفي هذه المناطق متجانسة،  المنافسة ظروف أن إلىذلك قد يشير 
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 الجغرافي النطاق المستخدمة لتحديد ائلوسال -2

البائعين الواردة أو  في الاعتبار عند تحديد مدى قدرة المشترين يؤخذ" :نهإف التنفيذية اللائحة من( 6) لمادةل وفقاً

 :( الآتيا( سالفي الذكر من )ثانيً 2، 1في البندين )

تكاليف النقل بين المنطقة الجغرافية محل الفحص والمناطق الجغرافية الأخرى، بما في ذلك تكلفة  (أ

المنطقة الجغرافية محل الفحص بالمنتج المعنى من مناطق جغرافية التأمين، والوقت اللازم لتزويد 

 .من الخارجأو  أخرى في مصر

 لقيود الجمركية وغير الجمركية على المستويين المحلى والخارجي."ا (ب

تحديد ل تطبيق أي من المعيارين سالفي الذكر التالية عند الوسائلالجهاز بمراعاة  يقومفي ضوء تلك المادة، و

 (1) رقم بالجدول أعلاه المذكورة المصادر لخلا من إليها التوصل الممكن من والتي ،الجغرافيالنطاق 

 المتقاطعة، الطلب مرونة واختبارالافتراضي،  كرمثل اختبار المحت إلى التحليلات الاقتصادية المختلفة بالإضافة

  )ج(. الفقرة في بيانه سيتم كما ،واختبار السببية الديناميكية المنتجات، تدفق اختبارو ،واختبار ارتباط الأسعار

 الجغرافي النطاق لتحديد الوسائل المستخدمة(: 2) رقم الجدول

 الشرح  الوسائل المستخدمة

تكاليف النقل وقيمتها بالمقارنة مع دراسة 

 .المنتجات سعر

زادت  ،نقله سعركلما زاد سعر المنتج نسبة إلى حيث إنه 

دين من خارج  ل المستهلكين للتعامل مع مُوَر ِ احتمالية تحوُّ

دين وبائعين خارج  المنطقة محل الفحص وكذلك التعامل مع مُوَر ِ

 نطاق المنطقة محل الفحص.

وقت دخول البائعين إلى السوق دراسة 

 .وتكلفة هذا الدخول ونطاقه

لفحص، جغرافية بديلة للمنطقة محل ا منطقة لاعتبارحيث إنه 

يتبين أن البائعين من تلك المنطقة سيتمكنون من دخول  أنيجب 

 تتراوح مدة في أيالمنطقة محل الفحص في وقت قصير نسبياً، 

 وأن بذلك، البائع قرار تاريخ منقصى أ كحد ميناعام لع بين ما

 وأنا، أي أنها مجدية اقتصادي   ،تكبدها يمكن الدخول تكلفة تكون

 .مربح بشكل النطاق واسع الدخول يكون
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مرتبطة  تنظيمية أدوات وجوددراسة 

 .بالحالة محل الفحص

 أن تمنعقرارات والسياسات القوانين وال بعض شأن منحيث إنه 

ات الراغبة إلى النطاق الجغرافي محل الشرك دخول تعيقأو 

الحصول على الموافقات والتراخيص : ذلك على ومثال. الفحص

أو  ،الفنية المطلوب التوافق معهالمواصفات اأو  ،الحكومية

رة أو  ،ستراتيجيات الوطنيةالا ما إذا كان لدى الدولة المُصَد ِ

ما إذا كان لدى أو  ،حصة تصدير محددةأو  ظر تصديرح

 ،حصة استيراد محددةأو  ظر استيرادالمنطقة محل الفحص ح

 . غراقالإتدابير تعويضية مثل رسوم مكافحة أو 

 المناطق من الواردات كمياتتحليل 

 .الأخرى

ا عن أن السوق محل غياب الواردات يعطي مؤشرًا قوي  حيث إن 

فعلى  ؛قاطعاً هي سوق محلية فقط ولكن لا يعد ذلك دليلًا  فحصال

ففي  ،ثابتةالدراسة فترة سبيل المثال، إذا كانت الأسعار في أثناء 

 يؤدي قد ،السعر برفعالمُحتكَِر الافتراضي  قامهذه الحالة إذا 

إلى التعامل مع  بالتحولالبائعين أو  المستهلكين قيام إلى ذلك

 ،السلع المستوردة مما يجعل هذه الزيادة في الأسعار غير مربحة

قد تعد المنتجات المستوردة بديلًا للمنتج المحلي،  الحالة تلك وفي

. ولكن تجدر الجغرافي النطاقيقعان في نفس  المنطقتينأي أن 

إلى أن وجود نسبة كبيرة من الواردات بالسوق يمكن الإشارة 

ا على أن نطاق السوق أوسع من النطاق أن يكون مؤشرًا قوي  

المحلي فقط خصوصًا إذا كانت هذه المنتجات المستوردة واسعة 

الانتشار به. ومن ناحية أخرى لا يعني مجرد وجود بعض السلع 

طاق المحلي المستوردة بالسوق أنه يشمل نطاق أوسع من الن

سهولة استيراد تلك المنتجات بشكل مدى فيجب دراسة  ،فقط

 ا. فعال وعلى فترة طويلة المدى نسبي  
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تحركات الأسعار والعلاقة المتبادلة  تحليل

بين المنطقة محل الفحص والمناطق 

 .الأخرى لفترة زمنية ممتدة

محل الفحص  بالمنطقة المعني المنتج أسعار دراسة يتم

سعر والمناطق الأخرى، بالإضافة إلى التكاليف الإضافية مثل 

 ،غيرها من الرسومالصرف والضرائب والرسوم الجمركية 

 المختلفة، المناطق تجانسحيث قد يعطي ذلك مؤشر عن 

. كما قد يتعين بدائل أنهمالبائع أو  اعتبار المستهلك وبالتالي

ائعين في الماضي نتيجة تاريخ سلوك المستهلكين والبدراسة 

 تغيرات الأسعار. 

ولاء لعلامة تجارية دراسة مدى وجود 

أو  ،متوفرة في منطقة جغرافية معينة

 .المحليتفضيل المنتج 

طقة التي تتوفر بها تلك المنهذه الحالة  فييعد النطاق الجغرافي 

 مما يجعل النطاق الجغرافي محدود. ،العلامة

 إذا كان من الممكن أن يتعرض المنتج للكسر، التلف،حيث إنه  للتلف أم لا. قابلًا ما إذا كان المنتج دراسة 

يجعل فإن ذلك  ،خلل أثناء نقله من مناطق بعيدة يلحق به أيأو 

 .االنطاق الجغرافي محدودً 

 المعنية السوق لتعريف الاقتصادية التحليلات (ج

 ختباراتالا تطبيق خلال من دقة أكثر بشكل المعنية السوق إلى التوصل على الاقتصادية التحليلات تعمل

قد لا تكون متاحة في  السوق العاملين في من المفصلة البيانات بعض تستلزم الاختبارات تلكحيث إن و. الكمية

 . بعنصريها المعنية السوق لتحديد كافية أخرى أدلة توافرت طالما إجرائها لازمًا ليس فإنه بعض الأسواق،

 المحتكر اختبار( 1: وهي ،المعنية السوق لتحديد المستخدمة الكمية الاختبارات أهم عرض يتمس وعليه،

( 5و ،المنتجات تدفق اختبار( 4 ،الأسعار ارتباط اختبار( 3 ،المتقاطعة الطلب مرونة اختبار( 2 ،الافتراضي

 . اختبار السببية الديناميكية

  (Hypothetical Monopolist Test/SSNIP)اختبار المحتكر الافتراضي  -1

 حيث ؛النطاق الجغرافيأو  يتم استخدامه لتحديد أي من المنتج المعني اختبارالمحتكر الافتراضي هو  اختبار أن

المنتج محل  من التحولتعريف المنتج المعني وذلك بفحص مدى إمكانية ل هذا الاختبار استخدام الممكن من
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أو  غيره من المنتجات البديلة بداخل ذات المنطقة الجغرافية نتيجة التغير النسبي في الأسعار؛ الى فحصال

 فحصمحل ال الجغرافي النطاق منإمكانية التحول  مدىتحديد النطاق الجغرافي من خلال فحص لاستخدامه 

 . السعر في النسبي التغير نتيجة أخرى جغرافية مناطق الى

تحديد المنتجات والمناطق الجغرافية الأخرى التي سيقوم المستهلك  فيالافتراضي  اختبار المحتكر ويتمثل

 Small but" )عابر  بالتحول إليها في حالة "ارتفاع أسعار المنتج محل الفحص ارتفاعًا بسيطًا مهمٌ وغيرُ 

Significant and Non-transitory Increase in Price - SSNIP .) 

المنتجات المتشابهة في  منبأصغر سوق  لبحثا بدءيتم  ،المعني المنتج تحديدل الاختبار استخدام حالة في

أدت إلى تحول  ٪10 إلى٪ 5الخواص والاستخدامات والتحقق مما إذا كانت زيادة الأسعار بنسبة تتراوح من 

 البعض، لبعضها بديلة المنتجات تلك نأ يعني فذلك ،بالإيجاب الإجابة كانت إذا .خرآالمستهلكين إلى منتج 

 يتضحتستمر العملية حتى والاختبار.  تكرار يتمالبديل الأقرب التالي للمنتج محل الفحص و إضافة يتم عندئذو

 الأسعار.  زيادةلفعل  كرد المستهلكين تحول عدم

العمليات يتم استخدام نفس  ،من وجهة نظر المستهلك الجغرافي النطاق لتحديد الاختبار استخدام حالة وفي

 من تتراوح بنسبة فيها السعر زيادة تمي قدحيث يتم تحديد أصغر منطقة  ،المستخدمة لتحديد أسواق المنتجات

 إلىالمستهلكين  انتقالعدم  يتضحويتكرر الاختبار مرة أخرى بمناطق جغرافية أوسع إلى أن  ،%10 إلى 5%

  الأسعار. زيادةلفعل  كرد أخرىمنطقة جغرافية 

 (Cross-Price Elasticity of Demandمرونة الطلب المتقاطعة ) اختبار -2

 أن فيمكن. المتقاطعة الطلب مرونة دراسة هي بعنصريه السوق لتعريف المستخدمة الاقتصادية التحليلات من

استجابة التغير في  مدى لقياس التحليل هذا يأتي ولذلك السوق، في البعض ببعضها المنتجات بعض ترتبط

 . رسعر في منتج آخال تغيرات الاعتبار في الأخذ مع ما،الطلب على منتج 

منتج تحول الطلب إلى منتج بديل في ذات المنطقة، يتم اعتبارهم منتجات الزيادة سعر  شأن من كان إذاحيث إنه 

ذات النطاق  فيتلك المناطق  دفتعبديلة، وإذا كان من شأن زيادة السعر التحول إلى منطقة جغرافية أخرى، 

 الجغرافي.

إذا ارتفع  وبالمثل، ،)ب( المنتج لشراء بالتحول المستهلك وقام ،)أ( المنتجسبيل المثال: إذا ارتفع سعر  فعلى

 في نفس السوق المعنية.  تم اعتبار المنتجيني ،)أ( المنتجداد الطلب على واز( )ب المنتجسعر 
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 (Stigler and Sherwin Price Correlationsاختبار ارتباط الأسعار ) -3

استخدام اختبار ارتباط الأسعار في تعريف المنتجات المعنية والنطاق الجغرافي عن طريق اختبار تشابه  يتم

أن أسعار المنتجات البديلة  وهيهذا الاختبار بصورة كبيرة على فرضية واحدة  يعتمد حيثحركة الأسعار. 

 مما يفيد بأن التشابه في حركة الأسعار يعد دليلًا  لبعض، بعضها عن حركتها في كبير اختلاف تشهد أنيصعب 

 طق الجغرافية في ذات النطاق الجغرافي. امنالعلى أن أو  على كون المنتجات بدائل لبعضها البعض،

نفس المنطقة  داخلالمستهلك بالتحول إلى المنتج )ب(  وقامعلى سبيل المثال، إذا حدث زيادة في سعر منتج )أ(، ف

 تلك تعد)ج( و )ب( منتجي أسعار ارتفعت وبالتالي،. خرىأ جغرافية منطقة داخلالمنتج )ج( أو  الجغرافية

 بدائل لبعضهم البعض.  المناطق/المنتجات

 (Elzinga-Hogarty Product Flows Test) المنتجات تدفق اختبار -4

 على كامل بشكل يعتمد وهو المعنية، بالسوق الخاص الجغرافي النطاق لتحديد المنتجات تدفق اختبار يستخدم

للوقوف على مدى اعتبار تلك المناطق داخل  جغرافيتين منطقتين بين المتداولة بالمنتجات خاصة كَمية بيانات

  ذات السوق المعنية.

حديد المنطقة يتم تو ،لتحديد السوق المعنية الكمياتاختبار تدفق المنتجات بشكل أساسي على  يعتمد حيث

الجغرافية التي تحتوي على أكبر كمية من المبيعات/الإنتاج من المنتج محل الفحص، وتسمى تلك المنطقة 

 أن. والسبب وراء اختيار الكمية كمعيار هو service areaأو  catchment area ـما يعرف بالأو  بمنطقة الخدمة

 الكمية. على تأثيرجميع العوامل التي تؤثر على السعر يكون لها أيضًا 

الحدود الجغرافية للسوق بناءً على نسبة الاستهلاك من المنتجات المنتجة داخل تلك  المنتجات تدفقيحدد اختبار 

نتاج من المنتجات المستهلكة في الإ ونسبة ”Little Out From Inside “LOFI)المنطقة في نفس المنطقة )

إذا كانت كلا النسبتين مرتفعتين، فهذا حيث (. ”Little In From Outside “LIFO)خارج تلك المنطقة  المنطقة

لا تعتبر  الأخرى وأن المناطق واحداً معنيَايشير إلى أن المنطقة الجغرافية التي تم تحليلها يمكن اعتبارها سوقاً 

قة فهذا يعني أنه يمكن اعتبار المنط منخفضة،إذا كانت النسب  ذلك،. على خلاف جزء من السوق المعنية

الجغرافية التي تم تحليلها جزءًا من سوق أوسع. وعليه يجب إعادة تطبيق الاختبار ليغطي مناطق أوسع حتى 

 يتم استيفاء المعياريين ومن ثم يتم تحديد النطاق الجغرافي.



 

21 - 35 

 (Granger Dynamic Causality Testاختبار السببية الديناميكية ) -5

 ويعتمد هذا الاختبار .الاختبارات التي قد تستخدم في تعريف النطاق الجغرافي هو اختبار السببية الديناميكية من

 جغرافية تشبه التحركات السعرية في منطقة أخرى فيالتحركات السعرية في منطقة  ه إذا كانتأن فرضية على

 .المعنية السوق نفس في يعدون المنطقتين أن عتبارالا الممكن من( time series) واحدةسلسلة زمنية 

وجهة نظر  منما سبق، يتبين أنه يتم تعريف السوق المعنية بناء على تحديد المنتج المعني  جماع ومن

 التنفيذية اللائحة من( 6) المادة في عليهاالمنصوص  المعايير خلال من وذلكالجغرافي  والنطاقالمستهلك 

 اللازمة.  الاقتصاديةالتحاليل أكثر من أو  واحدإلى  - الحاجةعند  –وبالاستناد 

  الخاصة لتعريف السوق المعنية الأحكام: اثانيً 

إلا أن هناك أحكام  لتطبيق أحكام قانون حماية المنافسةفي  أساسيو عنصر السوق المعنية هتحديد حيث إن 

 يجب والتي السوق بتعريف الخاصة الاعتبارات عرض. وعليه، سيتم خاصة لكل حالة على حدة أهمية التحديد

د( ، للفحص الزمنية الفترة( ج، طبيعة المنتج محل الفحصب(  ،محل الفحص الممارسة أ( حسب مراعاتها

 طبيعة السوق. 

 الفحص محلالممارسة  حسبالسوق المعنية  تعريف (أ

( من 6للمادة ) وفقاً ( اتفاقات أفقية1الممارسة محل الفحص ما إذا كانت  بحسب المعنية السوق تعريف يختلف

( إساءة استخدام وضع 3( من قانون حماية المنافسة، 7للمادة ) وفقاً اتفاقات رأسية (2 قانون حماية المنافسة،

 . ةوالأدوات التنظيمي (5 التركزات الاقتصادية، (4 ( من قانون حماية المنافسة،8) مسيطر وفقاً للمادة

 المنافسة حماية قانون من( 6) ادةللم وفقاً الأفقية الاتفاقات ةحال في المعنية السوق تعريف -1

التعاقد بين أشخاص متنافسة في أو  يحظر الاتفاق"( من قانون حماية المنافسة على أنه: 6حيث تنص المادة )

 :أية سوق معنية إذا كان من شأنه إحداث أي مما يأتي

 .تثبيت أسعار المنتجات للمنتجات محل التعاملأو  خفضأو  رفع (أ

 نوعية العملاءأو  مراكز التوزيعأو  تخصيصها على أساس من المناطق الجغرافيةأو  اقتسام الأسواق (ب

 .الفترات الزمنيةأو  المواسمأو  الحصص السوقيةأو  نوعية المنتجاتأو 



 

22 - 35 

الامتناع عن الدخول في المناقصات والمزايدات والممارسات وسائر أو  التنسيق فيما يتعلق بالتقدم (ج

 .يدعروض التور

أو  التسويق للمنتجات ويشمل ذلك تقييد نوع المنتجأو  التوزيعأو  الإنتاجأو  تقييد عمليات التصنيع (د

 الحد من توافره."أو  حجمه

أكثر من الذين اعتبرهم القانون اشخاص متنافسة على أي أو  "تلاقي إرادة شخصينهي  فقيةالاتفاقات الأ وتعد

 سواء منها الحدأو  تجمعهم التي السوق فيعمل متعلق بالنشاط الاقتصادي الذي يمارسونه بقصد تقييد المنافسة 

 1."اسلبيً أو  اإيجابيً  انشاطً  موضوعه كانأو  شفهيأو  مكتوب الاتفاق هذا كان

التعاقد قد تم بين أشخاص متنافسة أو  ن يكون الاتفاقأ( من قانون حماية المنافسة، 6المادة ) لتطبيق ويشترط

( من اللائحة التنفيذية الأشخاص المتنافسة بأنهم 11في أية سوق معنية. وقد عرفت الفقرة الثانية من المادة )

 ها العمل فيه في المستقبل." التي بمقدورأو  "الأشخاص الذين يعملون في ذات السوق المعنية في الحال

( من اللائحة التنفيذية أنه لا توجد حاجة إلى 11المادة )و ( من قانون حماية المنافسة6المادة ) من نص يتضحو

وجود مناطق جغرافية أخرى في ذات السوق المعنية غير التي تعمل أو  بيان مدى وجود منتجات أخرى بديلة

يكفي إثبات أن الأشخاص تقوم بالتنافس في ذات المنتج وفي ذات النطاق  بلبها أطراف الاتفاق الأفقي، 

أنهم قد يكونوا منافسين  االجغرافي أيا كانت نسبتهم في السوق ولو كانت نسبة ضئيلة للغاية بل يكفي أيضً 

  .نفيذية( من اللائحة الت11على النحو المحدد في المادة ) محتملين أي بمقدورهم الدخول إلى السوق مستقبلًا 

فقية التي قام بدراستها، تحديد السوق المعنية في قضايا الاتفاقات الأ سبيل ن الجهاز فيفإوبالإضافة إلى ذلك، 

 بتعريفمنها على سبيل المثال لا الحصر؛ قضية الدواجن، وقضية منتجات الذرة، وقضية الجلوكوز، لم يقم 

يتعين و 2.حتكارية من عدمهلااة ممارسالجود ير بودعلى التق يقاً، وذلك لعدم تأثيرهالأسواق المعنية تحديداً دق

كمفوضية المنافسة في هذا الشأن المعمول بها التنويه الى أن منهجية الجهاز تتوافق مع أفضل التجارب الدولية 

حيث لا يتم تحديد السوق المعنية في قضايا الاتفاقات الأفقية المجرمة،  ،4الأمريكيجهاز المنافسة و 3ةوروبيالأ

                                                           
 .17، صـ 28/2/2018، الصادر في 2016لسنة  1898حكم محكمة القاهرة الاقتصادية، الدائرة الثانية جنح اقتصادية، الجنحة رقم  1
ب من قانون حماية المنافسة في سوق توزيع منتج /6تقرير بشأن دراسة مخالفة المادة  – 2013تقرير بشأن دراسة سوق كتاكيت التسمين بتاريخ أبريل  2

تجات الذرة، والشركة المصرية للنشا والجلوكوز، وشركة المنيري البلاغ المُقدَّم ضد الشركة الوطنية لمن – 2013ديسمبر  3نشا الذرة الجاف بتاريخ 

 .2014سبتمبر  2لمنتجات الذرة، والخاص بسوق الجلوكوز بتاريخ 
3 Judgment of the European Court of First Instance, European Night Services Ltd (ENS), CFI, N° T-374/94, 15 

September 1998, §136 – Commission Decision, Luxembourg Brewers, EC, N° 759/2002, §76. 
4 US Supreme Court, United States v. Socony-Vacuum Oil Co., No. 346, May 6, 1940, §218. 
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لم  كما أن المحاكم الأوروبيةالسوق الذي تعمل فيه الأشخاص محل الاتفاق، أو  فيكفي فقط الإشارة إلى القطاع

 5.فقيةالاتفاقات الأ تثبات مخالفاإفي حالة السوق المعنية بشكل دقيق،  تحديدهزة المنافسة بجأ تقوم تطلب أنت

وعليه، فإنه يكفي بالنسبة للاتفاقات الأفقية المجرمة إثبات أن الأشخاص تقوم بالتعامل في ذات المنتج المعني 

 العاملينبيان حدود السوق المعنية و الحاجة إلى دون المستقبلأو  في الحال وفي ذات النطاق الجغرافي

  .بها خرينالآ

 المنافسة حماية قانون من( 7) للمادة وفقاً الرأسية الاتفاقات حالة في المعنية السوق تعريف -2

اتفاقات تبرم بين حيث إنها  ،الضارة بالمنافسة الاتفاقات الرأسية ( من قانون حماية المنافسة7المادة ) حظرت

الاتفاق  أطرافأكثر يعملان في مراحل مختلفة من خط إنتاج واحد، وتهدف إلى زيادة ربحية أو  كيانين مستقلين

الجهاز بالوقوف على مدى ضرر تلك الاتفاقات  ويقوم. حرية المنافسةأو  دون النظر الى مصلحة المستهلك

العامل حيث إن ، ( من اللائحة التنفيذية12لعوامل المنصوص عليها في المادة )من خلال دراسة ا المنافسةب

 .المنافسة في السوق" التعاقد على حريةأو  تأثير الاتفاق"هو  بالمادة الأول

 السوق تحديد المنافسةحرية على  الرأسية تفاقاتالا أثر دراسة يستوجب الحالات، بعض في هيتضح أن لذلك،

، أي تجمعهم علاقة رأسية ن أطراف الاتفاقأثبات إيكفي  قد أخرى حالات في أنه حين في ،بشكل دقيق المعنية

مثال: منشأة تعمل في المواد ال وعلى سبيل ،الإنتاج لمنتج معينمختلفة في خط يعملون على مراحل  إثبات أنهم

في حال اتفاقهما في هذه الحالة فيعد والأولية والتوريد )مرحلتين( ومنشأة أخرى تعمل في التوزيع والتجزئة، 

 . ارأسي   اذلك اتفاقً 

 حماية قانون من( 8) للمادة وفقاً المسيطر الوضع استخدام إساءة حالة في المعنية السوق تعريف -3

 المنافسة

على من تكون له السيطرة على سوق معنية القيام بعدة أفعال واردة ( من قانون حماية المنافسة 8) المادة تحظر

  على سبيل الحصر.

                                                           
5 European Commission, Schöller Lebensmittel GmbH & Co. (KG), CFI, N° T-9/93, 15 September 1998, §50 



 

24 - 35 

 تزيد الذي الشخص قدرة"نها: أعلى  على سوق معنية السيطرة المنافسة حماية قانون من( 4) المادة وتعرف

تكون  نأ دون بها المعروض حجمأو  الأسعار على فعال تأثير إحداث على السوق تلك من %25 على حصته

 ".القدرة على الحد من ذلك لمنافسيه

سيطرة شخص على سوق معنية بتوافر العناصر  تتحقق": نهأ على التنفيذية اللائحة من( 7تنص المادة ) وحيث

 الاتية: 

عنصري  أساس( من السوق المعنية، ويكون حساب هذه الحصة على %25حصة الشخص على ) زيادة (1

 ، وذلك خلال فترة زمنية معينة.اهذا السوق من المنتجات المعنية والنطاق الجغرافي معً 

 .المعنيةفي حجم المعروض منها بالسوق أو  الشخص على إحداث تأثير فعال في أسعار المنتجات قدرة (2

 حجم علىأو  الأسعار على الفعال تأثيره من الحد على للشخص المنافسين شخاصالأ قدرة عدم (3

 "  .المعنية بالسوق المنتجات من المعروض

بتحديد السوق ( من قانون حماية المنافسة 8) المادةلأحكام  الأشخاصمدى مخالفة  فحص حالة في الجهاز يقوم

 يتمتع الفحص محل الشخص كان إذاتحديد ما  من للتمكنوذلك كما تم بيانه أعلاه،  المعنية بطريقة دقيقة

من  هذا كانت ممارساتإ وما( من قانون حماية المنافسة 4وفقاً لنص المادة ) السوق تلكبوضع مسيطر في 

 قانون حماية المنافسة. ( من8من قبل المادة ) الأفعال المجرمة بعض ضمن

نسبة التركز و الحصص السوقية السوق المعنية للتمكن من حسابتحديد ب الجهاز يقومفبالنسبة للوضع المسيطر، 

التوسع فيه أو  ، بالإضافة إلى عوائق دخول السوقفيها العاملينالسوق، والضغوط التنافسية التي يباشرها  في

 وغيرها من العناصر بداخل السوق.

 الضووووورر، مخالفات من تعد التي( 8) المادة بعض الجرائم الواردة في في المعنية السووووووق تحديدوتزداد أهمية 

 .لأجل التحقق من المخالفة السوق على آثرهاليس فقط لحساب الحصص السوقية بل لبيان 

 الاقتصادية التركزات فحص ةحال في المعنية السوق تعريف -4

الحد "يحظر التركز الاقتصوادي إذا كان من شوأنه مكرر( من قانون حماية المنافسوة على أنه  19تنص المادة )

  الاضرار بها".أو  تقييدهاأو  من حرية المنافسة
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يتم الفحص الذي يتم للممارسات المذكورة أعلاه،  وبخلاف ،الاقتصادية للتركزاتالجهاز  فحصإطار  وفي

قبل وبعد إتمام التركز في ضوء  ةدراسة مدى تأثير الشركات المعنية بالتركز الاقتصادي على السوق المعني

 تحديد ما إذا كان التركز الاقتصادي سوف يحد من المنافسةأي يتعين  ،على المنافسة في السوقثار الضارة الآ

تحديد السوق المعنية يساعد في معرفة المناطق التي حيث إن  ؛يضر بها بداخل سوق معنية محددةأو  يقيدهاأو 

حتى يتمكن الجهاز من تحديد  يضًا على معرفة المنافسين في السوق، وذلكأسوف تتأثر فيها المنافسة ويساعد 

نسبة التركز والحصص السوقية، والضغوط التنافسية التي يباشرها كل من أطراف عمليات التركز الاقتصادي 

 وغيرها من العناصر بداخل السوق.  االتوسع فيهأو  على الآخر، بالإضافة إلى عوائق دخول السوق

الإضرار أو  قد يكون من شأنها التأثير على حرية المنافسة الآثار الضارة للتركزات الاقتصادية والتي أن كما

الأفقي )أي بين المنافسين  الاقتصادي التركزؤدي ي( يمكن أن 1وذلك كالآتي:  ،التركز نوع حسب تختلف بها

الرأسي )أي بين المورد  الاقتصادي التركز( قد يؤدي 2والمباشرين( إلى التأثير على مستوى تركيز السوق، 

)أي بين  التكتلي( يكون بإمكانية التركز الاقتصادي 3 ،اوأخيرً والعميل( إلى زيادة مستوى التكامل الرأسي 

، فإن كل وعليه .السوق في المنتجات تنوععلى مستوى  يؤثر أنغير ذات الصلة( أو  الصلة ذاتالمنتجات 

 معنية أسواق فإنه يتم تعريف عدة وبالتالي ،سوقال منعلى أبعاد متعددة  ؤثريو تلفةله طبيعة مخ اقتصادي تركز

 . في معظم حالات التركز الاقتصادي

سًا ةالاقتصادي اتلتركزا فحص إطار في ةالمعنيتحديد السوق يوفر  وعليه،  قبل السوق في التركزلتحليل  أسا

والضووغوط التنافسووية  ،المنافسووةعلى الشووركات  المباشوورةالتنافسووية  الضووغوطو الاقتصووادي، بالتركز القيام وبعد

 .المنافسة الشركات على مستقبلًا لدخول السوق والتوسع فيه  قمن شأنها خلق عوائ التي

تبدأ عملية تحديد سووووووق المنتج المعني بتحديد المنتجات التي تقدمها الشوووووركات المعنية بالتركز الاقتصوووووادي و

المعنية بالتركز الاقتصوووووووادي ومدى اعتبارهم بدائل من وجهة نظر تقييم المنتجات المشووووووتركة ل طراف و

 اما .؛ أي قد يكون هناك عدة أسووووووواق معنية محل الفحص في حالة فحص التركزات الاقتصوووووواديةالمسووووووتهلك

يتطلب ذلك تحديد النطاق الذي تتجانس فيه ف ،بالنسووووووبة إلى تحديد النطاق الجغرافي للتركزات الاقتصوووووووادية

ستبدال لمنتجات الأطراف المعنية بالتركز، أي يمكن للمستهلك أن  ةشروط المنافس التي يمكن ان يحدث فيها ا

 بالاسووووتعانة الأحيان بعض وفي أعلاه، المذكورة عاييروذلك في إطار الم ؛يقصوووودها للحصووووول على المنتجات

 الاقتصووادية تركزاتالفي تحليل ف اختبار المحتكر الافتراضووي. وبالأخص المذكورة، الاقتصووادية بالاختبارات

الأفقية على سووبيل المثال، يمكن تطبيق اختبار المحتكر الافتراضووي لتعريف السوووق المعني بعنصووريه ويكون 
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الهدف من الاختبار التوصوول إلى إذا كان من شووأن التركز الاقتصووادي محل الفحص أن يضوور بالسوووق المعني 

كما أنه يمكن تطبيق اختبار تدفق المنتجات تلك السوووائدة حالياً.  عنبعد إتمامه وبالتالي يؤدي إلى أسوووعار أعلى 

  لتحديد النطاق الجغرافي.

التركز الاقتصووادي  ثارآتحديد  جلأتعريف السوووق المعنية بشووكل دقيق من في بعض الحالات  يتوجب ولذلك،

  دقيق. هناك حاجة لتعريف السوق بشكل نوفي حالات أخرى قد لا تكو ،على المنافسة والمستهلك

 التنافسي والحياد بالمنافسة الضارةالسوق المعنية عند فحص حالات الأدوات التنظيمية  تعريف -5

إبداء الرأي في " من بين اختصووووووواصوووووووات الجهاز ( من قانون حماية المنافسوووووووة على أن11/5) المادة تنص

بناء على طلب أو  تلقاء نفسهالقرارات التي من شأنها الإضرار بالمنافسة وذلك من أو  السياساتأو  التشريعات

 ." ةالجهات المعنيأو  الوزاراتأو  مجلس الوزراء

يتعين عند الكشووف  ،بشووأن تقييم آثار القوانين واللوائح التنظيمية على المنافسووة الجهازرشووادات لإ وفقاًحيث إنه 

الأسووووواق المتأثرة بالإجراءات تحديد ب القيام أولًا عن إحدى الأدوات التنظيمية التي قد تكون ضووووارة بالمنافسووووة 

التنظيمية )الخطوة الأولى(، ثم الوقوف على خصوووووووائص هذه الأسووووووواق )الخطوة الثانية(، وذلك لتقييم الآثار 

تدخل التنظيمي بال تأثر  يد الأسووووووواق التي يمكن أن ت حد فالخطوة الأولى هي ت ية.  لة ل داة التنظيم  فإن المحتم

غير مباشر. ويتعين تقييم أو  الأسواق المتأثرة تشمل الأسواق التي ستتأثر بالأداة التنظيمية، سواء بشكل مباشر

 تأثير الأداة التنظيمية لكل سوق على حدة. 

 السووق دخول عوائق في تتمثل التي المتأثرة الأسوواق خصوائص تحديد في يسواعد المعنية السووق تحديد أن كما

 في العاملين ل شووخاص السوووقية القوة لتقييم ، وذلكالسوووق وهيكل( والاسووتراتيجية والهيكلية ونيةالقان)العوائق 

هيكل وتركُّز السووووق من خلال معرفة عدد الشوووركات العاملة في السووووق وحصوووصوووهم  تحليلحيث إنه  السووووق

في السووق، كان ذلك  كلما زادت الحصوة السووقية لأي من الأشوخاص العاملةف ،السووقية خلال فترة زمنية كافية

مؤشرًا على تمتع ذلك الشخص بقوة سوقية كبيرة. وكلما قل عدد العاملين الحاليين في السوق، كان ذلك مؤشرًا 

 على تمتعهم بقوة سوقية. وفي تلك الحالتين، فإنه من المرجح أن تؤثر الأداة التنظيمية على المنافسة.

 أثر لبيان فيه التركز ومدى السووووق خصوووائص لدراسوووةقيق يتوجب تعريف السووووق المعنية بشوووكل د وبالتالي،

 .السوق على التنظيمية الأداة
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 الفحص محل المنتج طبيعة حسب ةالمعني السوق تعريف (ب

ما يعني دراسة  وهو الفحص محل للمنتجتحليل مفصل  يتطلب السوق المعنية تحديد فأن أعلاه، ذكره تم كما

. شبيهة أخرىومدى قدرة المستهلك على التحول من المنتج محل الفحص لمنتجات واستخداماته  خصائصه

سيتم  ،وعليه .الفحص محل الحالةضيق على حسب أو  بشكل واسع المعنية ن يتم تحديد السوقأ يمكن وبالتالي

 حالات الثلاث في الفحص محل جحسب طبيعة المنت تحديد السوق المعنيةب الخاصة الاعتبارات دراسة يلي فيما

 )أ(لا يعتبر بديل للمنتج  )ب( المنتجفي حين ان  )ب(للمنتج يعتبر بديل  )أ(المنتج  (1 نأ ةحال فيالآتية: 

(asymmetric markets) ،أكثر من سوق  وجود ةحال في( 3و ،محل الفحص للسوقمراحل مختلفة  وجود (2و

  .الفحص محلمعنية لذات المنتج 

لا يعتبر  )ب(ن المنتج أفي حين )ب(  للمنتج يعتبر بديلًا  )أ(المنتج  نأحال  فيالسوق المعنية  تعريف -1

 (Asymmetric Markets) )أ(للمنتج  بديلًا 

 قدحيث إنه  .ولكن العكس غير صوووووحيحخر آيعد بديل لمنتج لمنتج محل الفحص ا أنن يتضوووووح للجهاز أ يمكن

. المسووووووتهلك رنظ وجهة منلمنتج )أ( ل لا يعد بديلًا  المنتج )ب(في حين أن  للمنتج )ب( بديلًا نتج )أ( عتبر المي

حيث إنه  ؛الفحص محل التنظيمية الأداةأو  الاقتصادي التركزأو  الممارسة حسب السوق تعريف يجب وعليه،

المنتج فقط وليس المنتج )أ(  منليتضووووو السووووووق تعريف يتم ،حالة أن الفحص يخص ممارسوووووات المنتج )أ( في

المنتج )أ( والمنتج يتم تعريف السووووق ليتضووومن  ،)ب( المنتج الفحص يخص ممارسوووات. أما في حالة أن )ب(

 . )ب(

 الفحص محل للسوق مختلفة مراحل وجود حال فيالسوق المعنية  تعريف -2

 :تتضمن والتي، مرحلتينوصف عدد كبير من الأسواق بأنها تنقسم إلى  مكني

 الموارد اللازمة أو  الخدماتأو  موردي السلعشمل وتويطلق عليها السوق الأولية  ،التصنيع مرحلة

موردي التصنيع  ةلمرح تشملتصنيع السيارات،  قطاععلى سبيل المثال، في فنهائي. المنتج اللإنتاج 

  المحركات والإطارات وأجزاء أخرى.

 تضمن توزيع وتسويق وبيع المنتج النهائي للمستهلكين. وتويطلق عليها السوق الثانوية  ،التوزيع مرحلة

وكلاء السيارات وشركات  المرحلة تلك ستشمل في نفس قطاع تصنيع السيارات، ،المثال سبيل فعلى

 السيارات للمستهلكين النهائيين. يرتأجأو  تأجير السيارات والكيانات الأخرى المشاركة في بيع
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حالة ما  في بالأخص وذلك، المراحل جميعتجمع  واحدةسوووووق معنية  تحديديمكن  بعض الحالات فيحيث إنه 

في حالة  أما. مختلفة معنية أسوووواقحيث لا يمكن تحديد بالبعض  ببعضوووها ةومرتبط ةمتقارب المراحلكانت  إذا

سية بظروف تتمتع مرحلة كل أن ، المنتج محل الفحص لذاتمرحلة  لكل ةمختلف سوق تعريف يتم ،مختلفة تناف

  وذلك حسب كل حالة.

 الفحص محل المنتج لنفسمن سوق معنية  أكثر وجود -3

نه في بعض الحالات قد تقوم الشركات بإنتاج أنواع مختلفة من نفس المنتج محل الفحص، وذلك أيتبين  حيث

فعلى سبيل . منفصلة سوق المنتج ذلك من نوع كل يعد وبالتالي ،مختلفة من المستهلكين مجموعاتليتناسب مع 

 كلل يكون بحيثالأرز يتمتع بدرجات كسر مختلفة مما يؤثر على جودة المنتج النهائي وسعره  منتجالمثال، 

 . المنتج سوق معنية مختلفة أنواعنوع من  لكلن أيعتبر الجهاز  قد وبالتالي ،مختلفة مستهلكين مجموعة درجة

 تعريف السوق المعنية حسب الفترة محل الفحص  (ج

 الزمنية بحسب الفترة المعنية السوق تعريف يختلف قد حيث أساسية خطوة للفحص الزمنية الفترة تحديد عدي

من الممكن أن تطرأ تغييرات على الظروف التنافسية في السوق تؤثر بدورها على حيث إنه  .محل الفحص

 : ما يلي قد يختلف بحسب الفترة الزمنية ،فعلى سبيل المثال السوق المعنية.

 بالسوق المتعلقة التنظيمية الأدواتفي  تغيرات. 

 الحصص السوقية للشركات العاملة بالسوق.  تغيير 

 السوق داخل جديدة شركات ظهور. 

 بالسوق تكنولوجية تطورات. 

 المستهلكين راءآ ريتغي. 

 .الحالة لهذه الفعلي التطبيق( 8) رقم المثال ويوضح
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 (2012قضية حديد التسليح ) (:8مثال رقم )

حيث  ،تغير على حسووووب الفترة الزمنية للفحصتيمكن أن  يةالسوووووق المعنتبين للجهاز أن في تلك الحالة، 

كان جمهورية مصوور العربية بسووبب القيود الجمركية والقيود غير  2007 عامأن النطاق الجغرافي في  تبين

المصووورية بسوووبب عدم توافقه مع لى السووووق إدخال المنتج إجمركية المتمثلة في عدم قدرة الشوووركات على ال

 المواصفات القياسية السارية في ذلك الوقت.

كان جمهورية مصوووووور العربية وذلك بسووووووبب القيد غير  2008أن النطاق الجغرافي في عام  ايضوووووووً أتبين 

 من حجم السوق.  %1حيث لم يمثل الاستيراد أكثر من  ،ليهإالجمركي المشار 

تركيا ل ضوومه تبينكان النطاق الجغرافي أوسووع من جمهورية مصوور العربية، حيث ف 2009 لعامأما بالنسووبة 

للسعر التنافسي والانتقال الفعلي للمستوردين إلى مناطق جغرافية خارج  اوباقي دول الاستيراد، وذلك نظرً 

سوداء. ستيراد كميات كبيرة منه والقضاء على السوق ال سليح وا ك فقد كذل الحدود المصرية لشراء حديد الت

 أفاد العديد من موزعي حديد التسليح على أن الحديد المستورد أثر بشكل جدي على الأسعار المحلية.

 السوق طبيعةتعريف السوق المعنية حسب  (د

السوووق المتعارف عليه، لذا سوويتم توضوويح كل نوع  طبيعةتختلف عن  الأسووواق من مختلفة أنواع يوجدحيث إنه 

 أسواق ما بعد البيع. ( 3الأسواق متعددة الجوانب، ( 2سوق العمليات التعاقدية، ( 1. وذلك ببيان هحدعلى 

  التعاقدية العمليات سوق -1

 حماية قانون منج( /6) المادة تنص، (bid-rigging)مكافحة التواطؤ في العمليات التعاقدية  تطبيقفي نطاق 

متنافسة في أية سوق معنية إذا كان من شأنه إحداث التعاقد بين أشخاص أو  "يحظر الاتفاقعلى أنه:  المنافسة

الامتناع عن الدخول في المناقصووات والمزايدات والممارسووات أو  أي مما يأتي: ج( التنسوويق فيما يتعلق بالتقدم

 وسائر عروض التوريد". 

 لذلكمن قانون حماية المنافسووة، ( 6)ضوومن أحكام المادة  اأفقي   االتواطؤ في التعاقدات العامة يعد اتفاقً حيث إن و

القيام بتحديد السوق المعنية بشكل دقيق بل يكفي إثبات أن الأشخاص تقوم بالتنافس امًا زلليس فكما سبق بيانه 

نافسووووووين محتملين أي  ابل يكفي أيضوووووووً  في ذات المنتج المعني وفي ذات النطاق الجغرافي قد يكونوا م أنهم 

 . من اللائحة التنفيذية( 11)على النحو المحدد في المادة  بلًا بمقدورهم الدخول إلى السوق مستق
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، فإنه في إطار تحديد سوق المنتجات المعنية في الحالات المتعلقة بالتواطؤ في العمليات التعاقدية العامة، وعليه

، حيث تختلف كل عملية (8)كما هو موضح في المثال رقم  يتم اعتبار كل عملية تعاقدية على أنها سوق بنفسها

. بالإضافة إلى الفحص محل العملية بطرح تقوم التي الجهة واحتياجات الشروطتعاقدية عن الأخرى من حيث 

التعاقدية  تهاحسب طبيع ،أنه من الممكن اعتبار كل بند في كل عملية تعاقدية سوق في حد ذاته إذا لزم الأمر

 ؛تقوم الشركات بالتنافس فيما بينها لتوريد كل بند على حدةحالة في هذه الحيث إن  وقابلية تجزئتها من عدمه

  6.(9كما هو موضح في المثال رقم )

 مستلزمات جراحة الصدر والقلب(: قضية 9) رقم مثال

بتوريد المستلزمات والمعدات الطبية الخاصة بالصدر والقلب التي تقوم قام الجهاز بفحص مناقصات خاصة 

 ج( من قانون حماية المنافسة. /6للتأكد من مدى توافقها مع أحكام المادة ) الحكوميةبطرحها المستشفيات 

أو  تتكون من بنود مختلفة، لتغطية احتياجات المستشفى تلك المناقصات والممارسات الحكوميةحيث إن و

منها عن  الجهة الحكومية من المستلزمات والمعدات الطبية الخاصة بجراحة الصدر والقلب التي يختلف كل

ومن واقع ما تكشف للجهاز نتيجة لتحليل المناقصات والممارسات . من حيث النوع وطبيعة الاستخدام الآخر

، بحيث تقوم الشركات بالتنافس فيما بينها لتوريد كل بند على حدة التي تم الحصول عليها، بأنه في الأصل

د من بنود بنوتوريد المنتج المطلوب في أي  ا،تقوم كل شركة بتقديم أفضل عطاء لها ليتم ترسية البند عليه

 . الممارسةأو  المناقصة

 .افي حد ذاتهمعنية سوق يعد مناقصة أو  في كل ممارسة، اعتبر الجهاز أن كل بند وعليه

 (Multi-Sided Markets)الأسواق متعددة الجوانب  -2

وتسمى الأسواق متعددة الجوانب. تتصف بعض الأسواق بأنها تجمع بين مجموعات مختلفة من المستهلكين، 

(، والتي تعني أن قيمة الشبكة تزيد كلما زاد عدد network effectsوتتسم تلك الأسواق بأهمية آثار الشبكة )

مراكز أيضًا فقط الاقتصاد الرقمي، بل  تشمل ليسوتجدر الإشارة إلى أن الأسواق متعددة الجوانب مستخدميها. 

 7البنكية.والبطاقات  ،الصحفوالتسوق، 

                                                           
 .2017مارس  7حماية المنافسة الخاص بقضية الصمامات والمؤكسدات والذي صدر بشأنه قرار مجلس الإدارة بتاريخ قرار جهاز  6

7 OECD, “Rethinking Anti-trust tools for Multi Sided Platforms”, 2018. Available at: 

https://www.oecd.org/daf/competition/Rethinking-antitrust-tools-for-multi-sided-platforms-2018.pdf 

https://www.oecd.org/daf/competition/Rethinking-antitrust-tools-for-multi-sided-platforms-2018.pdf
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 تنقسم الأسواق متعددة الجوانب من حيث طبيعة الخدمة المقدمة فيها إلى الآتي:و

  الأسواق متعددة الجوانب التي لا تتسم بنظام المعاملات(non-transaction multi-sided markets). 

   الأسواق متعددة الجوانب التي تتسم بنظام المعاملات(transaction multi-sided markets) . 

حيث  ،محل الفحصالإشارة إلى أنه يجب تحديد أي من هذين النوعين من الأسواق منطبق في الحالة  وتجدر

وكيفية تحديد  الفرق بينهم يكمن على الأخص في طريقة التسعير ونوع آثار الشبكة السائدة في كل نوعإن 

 . السوق المعنية

والتي لا تتسم بنظام المعاملات؛ لا توجد أي نوع من  متعددة الجوانبفيما يتعلق بالنوع الأول من الأسواق ف

كل جانب بالخدمة المقدمة  والمنصة، حيث يتمتع مستخدم جوانبالمعاملات بين المستخدمين المتواجدين على 

بشكل منفصل. وفي حال وجود أية تعاملات بين المستخدمين لكل من جوانب المنصة، فإن المنصة قد لا تكون 

السعر الخاص بتلك الخدمة وعرضها أو  لى دراية بتلك التعاملات وبالتالي فإنها لن تتمكن من وضع الرسومع

 على المستخدمين قبل استخدامهم لها. 

يتم تعريف سوقين منفصلين لكل وعليه، لا تكون هناك سوق معنية واحدة يتم تعريفها في هذه الحالة، ولكن قد 

ومن  .، وذلك من وجهة نظر كل نوع من المستهلكين لكل سوق على حدةدةجانب من جوانب المنصة على ح

أمثلة هذا النوع من الأسواق هو سوق الجرائد، حيث يتم تقديم الجرائد للعميل القارئ ومساحة للدعاية للعميل 

  الذي يرغب في الإعلان عن شركته.

 االجانبين معً  علىالمنصة  ومستخدم تمتعي ؛التي تتميز بالمعاملات متعددة الجوانب فيما يتعلق بالأسواق أما

. في هذه الحالة، تكون المنصة على دراية بالمعاملة وبالتالي تستطيع بشكل تشاركيبالخدمة التي توفرها المنصة 

 جوانببوصل أن تقوم بتسعير تلك المعاملة للطرفين على جانبي المنصة قبل استخدامها. حيث تقوم المنصة 

"البائع"  الك الأسواق التي تتصف بجانبين وهمتومن أمثلة  .ض في ذات السوقالبع االسوق ببعضه

 اعلى بعضهم انالسوق يعتمد جانبيحيث إن  متعددة الجوانبالأسواق  من قبيلولكنها تظل  ،و"المشتري"

هناك سوق  كوني الحالة هذه وفي .منصةال تحت مظلة ، وكلهالبعض ابوجود بعضهم االبعض ويتأثر وجودهم
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، وجهة نظر جميع الأطراف الموجودة على المنصةوذلك من خلال دراسة  8،السوق جانبي تجمع ةمعنية واحد

 الفعلي لتلك الحالة. التطبيق ( 11)و (10ويوضح المثال رقم )

 (2019) نقل الركابقضية : (10رقم ) مثال

، تبين أن السوق المعنية هي سوق النقل عن تين بذلك القطاعفي إطار دراسة الجهاز لصفقة استحواذ شرك

تتميز طريق التطبيقات الإلكترونية باستعمال المركبات الخاصة، والتي تتسم بأنها سوق ذو جانبين 

ن و، وبالتالي تم تحديد سوق معنية واحدة تجمع بين مجموعتي من المستهلكين وهم الراكببالمعاملات

 المجموعتين من لكلمجموعتين، وذلك من خلال إجراء استبيان من وجهة نظر ال ن وتم تعريفهاووالسائق

خر في حالة آلبيان الخواص والاستخدام للمنتج محل التركز ومدى قدرة تحول كل من المجموعتين إلى منتج 

  رفع نسبة الشركة من سعر الرحلة بالنسبة للسائقين.أو  ارتفاع سعر الرحلة بالنسبة للراكبين

 

 (2022قضية منصات توصيل الطعام ) (:11مثال رقم )

ممارسات إحدى الشركات العاملة في سوق عرض وطلب الطعام عن طريق المنصات في إطار فحص 

جمع ت الجوانب ةسوق متعدد تبين للجهاز أن السوق محل الفحص هي، عدة مطاعمالإلكترونية التي تجمع 

ى المنصة، والمطاعم، تقوم بطلب الطعام من علالأشخاص التي بين مجموعات مختلفة من المستهلكين وهم: 

 . والسائقين

بالخدمة التي تتمتع  –طالب الطعام، المطاعم، السائقين  –جميع الجوانب  علىمستخدمي المنصة  لأن وذلك

يتأثر ، كما البعض اعلى بعضهبأجمعها تعتمد  جوانب السوقحيث إن و ،بشكل تشاركيتوفرها المنصة 

  .بوجود بعضهم البعض وجودهم

 منتم تحديد السوق المعنية  ،المعايير الخاصة بتحديد المنتج المعني والنطاق الجغرافي دراسةوبعد  وعليه،

سوق طلب وتوصيل الطعام عن  ا، على أنهالمنصة جوانب كافة على المختلفين المستهلكين نظر وجهة

 جمهورية مصر العربية. طريق المنصات الإلكترونية التي تجمع عدة مطاعم داخل

                                                           
8 OECD, Rethinking Antitrust Tools for Multi-Sided Platforms, pp 12–13, 2018. Available at: 

www.oecd.org/competition/rethinking-antitrust-tools-for-multi-sided-platforms.htm; Erik Hovenkamp, Antitrust 

Policy for Two-Sided Markets, 2018. Available at: https://ssrn.com/abstract=3121481. 

http://www.oecd.org/competition/rethinking-antitrust-tools-for-multi-sided-platforms.htm
https://ssrn.com/abstract=3121481
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 (Aftermarkets)ما بعد البيع  أسواق -3

 تيوال (primary market) يةالسوق الأول هي ىالأول المرحلة ؛تتصف بعض القطاعات بوجود مرحلتين للسوق

 ةالسوق الثانوي والتي تسمى الثانية والمرحلةالتي يقوم المستهلك بشرائها،  شمل المنتجات الرئيسيةت

(secondary market or aftermarket)،  أو  اءالمستهلك بشرفيها يقوم  والتي سوق خدمات ما بعد البيعأو

 . شراءه للمنتج الرئيسيبمجرد  اباستخدام خدماته

وعلى وجه الخصوص، تظهر أسواق ما بعد البيع فيما يتعلق بالسلع المعمرة، والتي تعرف بأنها هي تلك التي 

  .عامينمستمر لمدة تزيد على أو  يمكن استخدامها بشكل متكرر

صعب ؛ تفعةر( مswitching costsكانت تكاليف التحول )أو  ،اكلما كان ثمن المنتج الرئيسي عاليً كما يتبين أنه 

على المستهلك التحول إلى منتج رئيسي آخر، واضطر بالتالي إلى البقاء في سوق خدمة ما بعد البيع لهذا المنتج 

 توقد ترتفع تكاليف التحول لعدة أسباب، مثل الاستثمارا (.Locked-in consumerفيها ) االرئيسي ويصبح حبيسً 

أو  شروط التعاقد . كما قد يأخذ الجهاز في الاعتبارلرئيسيالتي قام بها المستهلك بموجب استخدامه للمنتج ا

 الاتفاق الذي قام على أساسها المستهلك بشراء المنتج الرئيسي.

كل من منتجات و ةمنتج السيارات السوق الأولييتبين ذلك في قطاع السيارات، حيث يعتبر المثال،  بيلعلى سف

 .ةقطع الغيار وخدمة الصيانة السوق الثانوي

يتم أخذ تلك في حالة أن المنتج محل الفحص هو منتج في السوق الأولية )على سبيل المثال، سيارة(  وعليه،

بشراء  المستهلك قرار على تأثيريمكن أن يحدث حيث إنه  ،المعنية السوق تحديد عند في الاعتبار الخصائص

 ثانوية. المنتجات ال بناءً على أسعار ومدى توافر الرئيسي منتجال

وكذلك في حالة أن المنتج محل الفحص هو منتج في السوق الثانوية )على سبيل المثال، قطع الغيار(، حيث 

خاصة بطبيعة السوق؛ ففي تلك الحالة قد يكون المستهلك حبيس في سوق يجب الأخذ في الاعتبار العوامل ال

الشركة المصنعة أو  فعلى سبيل المثال، في حالة تضرر مستهلك من ممارسات الوكيل. علامة تجارية معينة

تابع لتلك العلامة التجارية، قد يقوم الجهاز بتعريف السوق المعنية  لمنتج معمرلعلامة تجارية معينة بعد شرائه 

 .وذلك بشكل قائم بذاته ومنفصل عن سوق المنتج الرئيسي العلامة التجارية تلكخدمات ما بعد البيع لبأنه سوق 

 فعلي لهذه الحالة. التطبيق ال( 12ويوضح المثال رقم )
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تقوم ببيع سياراتها وتقديم خدمات  قام الجهاز بفحص ممارسات إحدى شركات تصنيع السيارات العالمية والتي

ما بعد البيع المختلفة في مصر عن طريق موزع حصري، والذي من مهامه القيام بكافة أعمال الصيانة والتي 

تصال على الأنظمة الإلكترونية بالإضافة إلى الا ،تتضمن الحصول على قطع الغيار اللازمة من الشركة

 . وصيانتها الخاصة بإصلاح السيارات

، قام فيه وفي تلك الحالة، وحيث كان المنتج محل الفحص هو منتج في السوق الثانوية يكون مستهلكه حبيسًا

الجهاز بتعريف السوق المعنية على أنها سوق ما بعد البيع لسيارات تلك العلامة التجارية، وعلى الأخص 

 طع الغيار الاصلية المعتمدة من الشركة المصنعة.ق

 بالمنافسة، الضارة الحالات ودراسة كشف في أساسية خطوة ةالمعني السوق تحديدجميع ما سبق، يعد  من

 طبيعة وحسبالفحص،  محل الممارسة حسب وذلك حدة، على حالة كل في السوق تحديد يتم أن يجب حيث

 قد ذلكحيث إن وحسب طبيعة السوق محل الفحص،  ،للفحص الزمنية الفترة وحسب ،الفحص محل المنتج

 .نظرهم ووجهات المستهلكين نوع على امؤثرً  يكون
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 ختامية أحكام :اثالثً 

لدراسة الأسواق ولإثبات المخالفات التي يحكمها قانون حماية  وليةأ أداة وخطوة يعدتعريف السوق المعنية  نإ

أو  الممارسات الضارة بالمنافسة،ب المتأثر السوق نطاقتحديد لى المعنية إ تعريف السوقيهدف  حيث. المنافسة

 . منافسةوفقاً لأحكام قانون حماية ال وذلك الأدوات التنظيمية الضارة بالمنافسةبأو  التركزات الاقتصادية،ب

حيث يتم تعريف السوق المعنية، بناء على عنصري المنتج المعني والنطاق الجغرافي وذلك من خلال النظر 

( من اللائحة التنفيذية وبالاستناد إلى التحاليل الاقتصادية اللازمة. 6إلى المعايير المنصوص عليها في المادة )

مارسة محل الفحص، وطبيعة المنتج محل الم وق في كل حالة على حدة، وذلك حسبيجب تحديد السكما أنه 

على نوع  اذلك قد يكون مؤثرً حيث إن الفحص، والفترة الزمنية للفحص، وطبيعة السوق محل الفحص، 

 المستهلكين ووجهات نظرهم.

د الممارسات جهاز في تعريف السوق ودوره في تحديالإلى بيان سياسة  تهدفالإرشادات فإن تلك  وعليه،

قانون حماية ب، وذلك لتزويد الجهات المعنية من الجهات القضائية والأشخاص المخاطبة المختلفةالاحتكارية 

 بمثابة إطار مبدئي. الإرشاداتبمعرفة قواعد وأسس تحليل هذا المفهوم، حيث تكون تلك  المنافسة

 


